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NDM - Niringslivets Delegation fér Marknadsriitt - 4r ett samarbetsorgan inom
svenskt néringsliv, framst i frigor som ror konsumentpolitik och marknadsritt. En
medlemsforteckning bifogas.

Allménna synpunkter; terminologi m m

Forslaget utgr fran aktuellt direktiv som bl. a. bygger pd WHOs regler fran 1981
och som vi hittills har inforlivat genom reglerna i marknadsféringslagen.

NDM vill framf6ra négra synpunkter enligt nedan. Framforallt handlar det om
fortydliganden och att olika begrepp anvinds pa ett oklart sitt.

Det ér enligt NDM oklart vad som enligt forslaget avses med en publikation. Det ér
olyckligt att hir anviinda en term som i normalt sprikbruk #r tydligt kopplad till en
grafisk produkt. Omfattas internet av definitionen och t.ex. en blogg som drivs av
barnavérdscentralen och dir det krivs log-in for att ta del av innehéllet?

I forslaget trixas med uttrycken reklam och marknadsféring. Att anvinda
“marknadsforing” istéllet for “reklam” far konsekvenser. Marknadsforing ir ett
vidstréckt begrepp som kan omfatta dven det passiva tillhandahéllandet, t ex genom
forsdljning i butik. Regeln att all marknadsforing ut6ver vissa publikationer dr
forbjuden gor det oklart hur produkterna fér siljas i en livsmedelsbutik, eller ens om
det far forekomma.



Vidare: Hur dr det med exponering och produktinformation pa egen hemsida?
Omfattas den av det allménna marknadsforingsférbudet? I sa fall dr det en kraftig
och svarbegriplig inskriankning jamfért med dagens lige.

I 6 § forekommer otydligheter som framtréder inte minst nir férklaring till
bestammelsen kommer senare i forslaget.

Enligt lagtexten dr det férbjudet att erbjuda allminheten gratisprover, prisnedsatta
varor eller presentreklam dven om det sker genom hilso- och sjukvardspersonal inom
sjukvérden. Detta stimmer inte med den férklaring som ges senare. P4 sidan 66 f
sdgs istillet att modersmjolkserséttning som skénkts eller salts till reducerat pris bara
far anvindas till barn som behdver den och under s 1dng tid som barnet behover den.
Vad ir egentligen tillatet och forbjudet hir? I samband med fodsel och under de
forsta dygnen pa BB ir det inte ovanligt med amningsproblem etc. DA tillhandahalls
naturligtvis modersmjolkserséttning gratis for konsumenten. Det vore di ocksé
mirkligt om dessa produkter inte skulle kunna k6pas in med nigon form av rabatt
frén leverantor. Det dr oklart vilket intresse ett sédant ingrepp i prissittning och
konkurrens skulle tillgodose. Det &r svart att se att det inte i vart fall kommer i
konflikt med konkurrenspolitiken.

Foredragande i detta drende har varit NDMs sekreterare Jan Fager.
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NDMs medlemmar

BIL Sweden

(BIL Sweden — manufacturers/importers of cars, trucks & buses)

Direkthandelns Forening
(Swedish Direct Selling Association)

Finansbolagens Forening
(Association of Swedish Finance Houses)

Foretagarna
(Swedish Federation of Business Owners)

IAB Sverige
(Interactive Advertising Bureau, IAB Sweden)

Kontakta
(Swedish Contact Center Association)

Lantbrukarnas Riksforbund
(Federation of Swedish Farmers)

Likemedelsindustriforeningen
(Swedish Association of the Pharmaceutical Industry)

Motorbranschens Riksforbund
(Swedish Association for Motor Retail Trades and Repairs)

Stockholms Handelskammare
(Stockholm Chamber of Commerce)

SWEDMA
(Swedish Direct Marketing Association)

Svensk Distanshandel
(Swedish Distance Sellers (SDS))

Svensk Forsikring
(Insurance Sweden)

Svensk Handel
(Swedish Trade Federation)



Svenska Bankforeningen
(Swedish Bankers’ Association)

Svenska Franchiseforeningen
(Swedish Franchise Association)

Sveriges Marknadsforbund
(Swedish Marketing Federation)

Sveriges Annonsorer
(Association of Swedish Advertisers)

Sveriges Kommunikationsbyraer
(Swedish Association of Communication Agencies)

Svenskt Naringsliv
(Confederation of Swedish Enterprise)

TidningsUtgivarna TU
(Swedish Media Publishers’ Association)

Tobaksleverantorsforeningen
(Swedish Tobacco Association)
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