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Angaende neutrala forpackningar for tobaksvaror

NDM — Néringslivets Delegation for Marknadsritt - 4r ett samarbetsorgan inom svenskt néringsliv,
framst i frigor som ror konsumentpolitik och marknadsritt. En medlemsforteckning bifogas. NDM vill
med anledning av att den brittiska regeringen den 29 september notifierat EU kommissionen om att
infora sd kallad neutrala forpackningar for cigaretter understyrka vikten av att Sverige avger en "detailed
opinion”. Detta da ett nationellt beslut sdsom detta kan komma att f allvarliga konsekvenser utanfor
dess geografiska rackvidd.

Friagan dr av mycket stor principiell vikt for ndringslivet och dr hogst aktuell da [rland tidigare avgivit,
och Frankrike i ndrtid kommer att avge, lagforslag med motsvarande innehéll som det brittiska.
Tidpunkten for att avge en ”detailed opinion” pa Irlands lagforslag sammanfoll med perioden direkt efter
hostens val varfor Sverige dessvérre valde att inte avge ndgon sdédan. NDM menar dérfor att Sverige nu
maste tydliggora sin stdndpunkt i frigan och vill med anledning av detta framfora nedanstdende till
Kommerskollegium.

Vid implementeringen av Tobaksproduktsdirektivet (TPD II) i medlemsstaterna har i ett flertal fall
noterats forslag om att infora sé kallade neutrala forpackningar for cigaretter. Med neutrala paket menas
att alla former av branding (firger, bilder, logotyper och varumérken) foérbjuds pa forpackningarna. TPD
IT ger forvisso medlemsstaterna mojlighet till detta, dock har fragan véckts huruvida det &r forenligt med
de forpliktelser som EU och medlemsstaterna har antagit genom WHO-avtal. Oklarhet rdder och ett
definitivt beslut vintas under 2016. NDM menar att den svenska regeringen bor framhalla att resultatet
frin WHO bor avvaktas innan vidare atgérder i detta hinseende tas av medlemsstater.

Skyddet for idé, form och varumérke &r, oavsett bransch eller produkt, nddvindigt i dagens samhalle.
Neutrala forpackningar eliminerar de grundlidggande funktionerna av ett varumaérke och undergréver det
immaterialrittsliga skyddet totalt. En varumérkesinnehavares ritt att kommunicera kvalité, ursprung och
sdrskillnad fran andra produkter forhindras. Immateriella rittigheter spelar en grundlaggande roll {or
néringslivet och samhéllet liksom utgor en avgdrande drivkraft f6r innovation och konkurrens. NDM
menar att en begridnsning och urholkning av dessa, sdsom vid neutrala forpackningar, medfor allvarliga
konsekvenser for samhéllsutvecklingen.
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NDM vill understryka att man delar de folkhilsopolitiska mélen om minskad tobaksanvéndning. Det
saknas dock tydliga bevis pa att neutrala forpackningar skulle leda till en sédan minskning. Dock
finns fakta som pavisar att neutrala férpackningar leder till 6kad illegal handeln med tobaksvaror. For
nirvarande bestar mer 4n 10 procent av den totala cigarettmarknaden inom EU av forfalskade,
smugglade eller obeskattade cigaretter. Rapporter visar pé en tydlig koppling mellan organiserad
brottslighet och illegal handel med tobak, dir den illegala handeln bidrar till att finansiera brottslig
verksamhet och korruption.

Det 4r dirfor NDMs uppfattning att varken Storbritannien eller Irland lyckats motivera inskriankningen
av immateriella rittigheters virde eller ritten att tillhandahélla varor utan hinder pa den inre marknaden
med intresset att skydda folkhélsan. Detta d& det inte &r visat att rékningen de facto kommer att minska
genom inforande av neutrala forpackningar samt da det medfor stora risker for minskad tillvéixt och 6kad
finansering av organiserad brottslighet.
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NDMs medlemmar

BIL Sweden
(BIL Sweden — manufacturers/importers of cars, trucks & buses)

Direkthandelns Forening
(Swedish Direct Selling Association)

Finansbolagens Fdrening
(Association of Swedish Finance Houses)

Foretagarna
(Swedish Federation of Business Owners)

IAB Sverige
(Interactive Advertising Bureau, IAB Sweden)

Kontakta
(Swedish Contact Center Association)

Lantbrukarnas Riksforbund
(Federation of Swedish Farmers)

Lakemedelsindustriféreningen
(Swedish Association of the Pharmaceutical Industry)

Motorbranschens Riksforbund
(Swedish Association for Motor Retail Trades and Repairs)

Spelplan — ASGD (Dataspelsbranschen)
(Swedish Games Industry)

Stockholms Handelskammare
(Stockholm Chamber of Commerce)

SWEDMA
(Swedish Direct Marketing Association)

Svensk Digital Handel
(Swedish Distance Sellers (SDS))

Svensk Forsidkring
(Insurance Sweden)

Svensk Handel
(Swedish Trade Federation)

Svenska Bankféreningen
(Swedish Bankers’ Association)

Svenska Franchiseféreningen
(Swedish Franchise Association)

Sveriges Marknadsférbund
(Swedish Marketing Federation)

Sveriges Annonsorer
(Association of Swedish Advertisers)

Sveriges Kommunikationsbyraer



(Swedish Association of Communication Agencies)

Svenskt Naringsliv
(Confederation of Swedish Enterprise)

TidningsUtgivarna TU
(Swedish Media Publishers’ Association)

Tobaksleverantdrsféreningen
(Swedish Tobacco Association)
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