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 Box 48 

 651 02 Karlstad 

 konsumentverket@konsumentverket.se  

 

 

 

Stockholm, 1 mars 2016 

 

Yttrande avseende ”Revidering av Konsumentverkets 

allmänna råd för marknadsföring av alkoholdryck” KOVFS 

2015:1 

 

NDM – Näringslivets Delegation för Marknadsrätt - är ett samarbetsorgan inom svenskt näringsliv, 

främst i frågor som rör konsumentpolitik och marknadsrätt. En medlemsförteckning bifogas.  

 

Inledningsvis vill NDM framhålla att man ser positivt på att Konsumentverket gör en revidering i 

enlighet med gällande rättspraxis och förhoppningsvis även att den sker, i enlighet med den respons som 

inkom för ett år sedan, när de allmänna råden i dess nuvarande form lanserades. NDM ser även positivt 

på att Konsumentverket i samband med detta ger näringslivet möjlighet att inkomma med synpunkter i 

samband med sin revidering.  

 

Konsumentverkets allmänna råd mötte en del kritik när de lanserades för ett år sedan. NDM vill 

framhålla att det sedan lång tid finns en branschrekommendation som tillämpas av 

Alkoholleverantörernas Granskningsman (AGM) och som ger uttryck för god affärssed. Överlag torde 

samtliga aktörer, eftersom det skapar en tydlighet, gynnas av att de allmänna råden i så stor utsträckning 

som möjligt kan accepteras av branschen.  

 

NDM vill särskilt framhålla följande i de allmänna råden inför en revidering. 

 

Förbud kan utgöra handelshinder 

En förpackning eller etikett är inte, enligt alkohollagen, en kommersiell annons och därvidlag är inte 

bildbegräsningsregeln tillämplig såsom görs gällande av Konsumentverket . NDM anser att ett förbud 

avseende en förpackning, godkänd inom Europeiska Unionen (EU) torde innebära att man i Sverige 

inför ett handelshinder som knappast står i överensstämmelse med den fria rörligheten inom EU.  
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Punkten 2.10 ”särskilt om framställning i text” 

I punkt 2.10 ”om särskilt om framställning i text” sägs att värdeomdömen inte får förekomma per se 

eftersom det skulle vara oförenligt med kravet på särskild måttfullhet. Det är en uppfattning NDM inte 

delar. Anledningen till NDMs ifrågasättande är för att värdeomdömen tvärtom kan vara saklig 

information och tjäna som den konsumentupplysning som den enskilde konsumenten efterfrågar och 

som hjälper därigenom konsumenten att fatta ett välgrundat affärsbeslut. Ett ”värdeomdöme”, enligt 

Konsumentverkets sätt att se det, kan då sägas inbegripa omdömen av professionella vinskribenter och 

journalister. Med den hållning som Konsumentverket ger uttryck för skulle även ett omdöme från ett 

opartiskt test inte vara tillåtet och det förefaller inte alls ändamålsenligt eftersom det är att betrakta som 

saklig information om varan. Sakliga omdömen hjälper dessutom konsumenten att fatta sitt val och 

tjänar som produktinformation. I branschrekommendationen klargörs att värdeutlåtanden, omdömen och 

intyg ska användas med försiktighet och i enlighet med ICCs grundregler för reklam. NDM anser därför 

att punkten om värdeomdömen behöver omformuleras och skulle för enhetlig tillämpning utformas i 

enlighet med branschrekommendationen. 

 

Punkten 2.11 ”Särskilt om framställning i bild” 

I punkt 2.11 ”rörande framställning i bild” ger de allmänna råden uttryck för en uppfattning närmast 

innebärande att den s.k. bildbegränsningsregeln som kommer till uttryck i alkohollagen för en 

kommersiell annons även skulle omfattar förpackningar och etiketter. Det är en uppfattning som NDM 

inte delar eftersom en utformning av förpackning inte är en kommersiell annons och Konsumentverket 

saknar härvidlag stöd för en sådan tolkning. En förpackning/etikett är inte, enligt alkohollagen, en 

kommersiell annons och därvidlag är inte bildbegräsningsregeln tillämplig såsom görs gällande av 

Konsumentverket. En förpackningsutformning faller legalt under begreppet marknadsföring och 

omfattas av det allmänt rådande kravet på särskild måttfullhet. NDM anser att Konsumentverket bör 

revidera sin formulering för att överensstämma med gällande rätt. 

 

Punkten 6.1 ”Direktreklam” 

I punkt 6.1 andra stycket ger de allmänna råden uttryck för en hållning kring direktreklam som inte är 

förenligt med gällande rätt. I MD 2015:7 konstaterar Marknadsdomstolen att obeställd direktreklam är 

förenligt med kravet på särskild måttfullhet, under förutsättning att det sker i enlighet med vissa 

förutsättningar, såsom det kommer till uttryck i branschrekommendationen. De förutsättningar som 

behöver vara uppfyllda framkommer av branschens rekommendation och NDM hyser härvidlag 

förhoppningen att Konsumentverket reviderar de allmänna råden i enlighet med detta. 

 

NDM, NÄRINGSLIVETS DELEGATION FÖR MARKNADSRÄTT 

 

Tina Wahlroth 

Vice Ordförande  
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NDMs medlemmar 

 

BIL Sweden 

(BIL Sweden – manufacturers/importers of cars, trucks & buses)  

 

Direkthandelns Förening 

(Swedish Direct Selling Association) 

 

Finansbolagens Förening 

(Association of Swedish Finance Houses) 

 

Företagarna 

(Swedish Federation of Business Owners) 

 

IAB Sverige 

(Interactive Advertising Bureau, IAB Sweden) 

 

Kontakta 

(Swedish Contact Center Association) 

 

Lantbrukarnas Riksförbund 

(Federation of Swedish Farmers) 

 

Läkemedelsindustriföreningen 

(Swedish Association of the Pharmaceutical Industry) 

 

Motorbranschens Riksförbund 

(Swedish Association for Motor Retail Trades and Repairs) 

 

Spelplan – ASGD (Dataspelsbranschen) 

(Swedish Games Industry) 

 

Stockholms Handelskammare 

(Stockholm Chamber of Commerce) 

 

SWEDMA 

(Swedish Direct Marketing Association)  

 

Svensk Distanshandel 

(Swedish Distance Sellers (SDS)) 

 

Svensk Försäkring 

(Insurance Sweden) 

 

Svensk Handel 

(Swedish Trade Federation) 

 

Svenska Bankföreningen 

(Swedish Bankers’ Association) 

 

Svenska Franchiseföreningen 
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(Swedish Franchise Association) 

 

Sveriges Marknadsförbund 

(Swedish Marketing Federation) 

  

Sveriges Annonsörer 

(Association of Swedish Advertisers) 

 

Sveriges Kommunikationsbyråer 

(Swedish Association of Communication Agencies) 

 

Svenskt Näringsliv  

(Confederation of Swedish Enterprise) 

 

TidningsUtgivarna TU 

(Swedish Media Publishers’ Association) 

 

Tobaksleverantörsföreningen 

(Swedish Tobacco Association) 

 

 

Samarbetsavtal med:  

Coop Sverige 

 

  ____________________ 

 

 

NDMs ordförande: Anna-Karin Smedberg, Svensk Handel 

 

NDMs vice ordförande: Tina Wahlroth, Kontakta                     

 

Adress: 

NDM 

c/o Kontakta (fd SCCF)  

Box 1029 

171 21 Solna 

Tel: 0735- 66 55 22 

E-post: tina.wahlroth@kontakta.se  
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