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Remissyttrande over betankandet Alkoholreklam
| sociala medier m.m., (S2018/00262/FS)

NDM — Naringslivets Delegation for Marknadsratt - &r ett samarbetsorgan inom svenskt
naringsliv, framst i fragor som rér konsumentpolitik och marknadsréatt. En medlemsférteckning
bifogas.

NDM har inte fatt betinkandet Alkoholreklam i sociala medier m.m. pa remiss
men vill, da forslaget om ett totalforbud av alkoholreklam i sociala medier ar av
stor principiell betydelse for naringslivet, yttra sig pa ett 6vergripande plan.
Vidare hinvisas till respektive remissyttrande ingivna av berérda medlemmar.

Forslaget om reklamforbud i sociala medier

NDM avstyrker forslaget att infora ett totalforbud avseende alkoholreklam i
sociala medier, da det dels redan ar forbjudet att rikta alkoholreklam till
personer under 25 ar (oaktat marknadsforingskanal), och dels da ett
totalforbud inte kan anses forenligt med proportionalitetsprincipen enligt EU-
ratten.
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Behovet av att infora totalforbud av reklam 1 sociala medier

Utredningens utgangspunkt kring att barn och unga ror sig i sociala medier och
dar exponeras for alkoholreklam ar inte korrekt och leder utredningen fel i
slutsatsen av att det foreligger ett behov av ett totalforbud av alkoholreklam i
sociala medier.

Barn och unga anviander visserligen vissa sociala medier men det gor dven
vuxna manniskor. Att reklam forekommer i sociala medier gor den séaledes inte
i sig riktad till barn och unga och ett totalforbud kan da inte motiveras med
skydd for just barn och unga. Det ar redan idag forbjudet med alkoholreklam
som riktas till personer under 25 ar. Vidare gors typiskt sett inte alkoholreklam
i de sociala medier som idag frimst frekventeras av barn och unga, exempelvis
WhatsApp och Snapchat. I sammanhanget maste hansyn ocksa tas till att
sociala medier ar den enda kanal dar det ar mojligt att blockera personer som
inte har den ratta aldern for budskap fran att ta emot kommunikation.

NDM anser att alkohol ar en produkt som av folkhalsoskal kraver sarskild
reglering. Sddan reglering finns redan idag genom séaval lagstiftning som
langtgaende sjilvreglering dar branschen ar ansvarstagande genom
rekommendationer och Alkoholgranskningsmannens funktion. Overtridelser
av gillande reglering ar en fraga for tillsynsmyndigheten oavsett i vilken kanal
det sker.

Alkoholreklam riktad till unga ar redan forbjuden. Om syftet med regleringen
ar att forhindra att barn och unga exponeras for aterhallsam kommersiell
information i sociala medier s& uppkommer givetvis fragan varfor det ar
nodvandigt och proportionerligt att 4&ven vuxna manniskor ska triffas av
forbudet. Resultatet av inforande av ett totalférbud mot alkoholreklam i sociala
medier blir i princip ett forbud mot kommunikation av korrekt
konsumentupplysning till méanniskor som, i egenskap av konsumenter, vill ha
upplysning om produkter men forviagras detta.

Sammanfattningsvis ser NDM det som ytterst problematiskt och olampligt att
mot bakgrund av direkt felaktiga antaganden foresla en sadan ingripande
atgard i form av ett totalforbud av en marknadsforingskanal.

Totalforbudets forenlighet med EU-ritten

I och med EU-rattens forpliktelser om fri rorlighet for varor och tjanster
ifragasiatter NDM forslagets forenligt med EU-ritten. Effekten av ett
totalforbud torde i praktiken innebara att regleringen stanger dorren for nya
aktorer som vill kunna nd den svenska marknaden. Effekten av detta blir
handelshindrande och inte minst konkurrensbegransande.

NDM vill framhalla att det, enligt EU-domstolens praxis, kravs att ett undantag
som begransar mojligheterna att gora reklam i syfte att skydda folkhalsan
maste vara dels dndamalsenligt, dels nédvdndigt for att det aktuella



skyddsiandamalet ska kunna uppnas och dven proportionerligt pa sa vis att
de inte far ha ett storre handelshindrande verkan an vad som kravs for att
tillgodose skyddsandamalet.

Mot bakgrund i vad som ndmnts ovan om befintlig reglering och mgjligheten
till okad och effektiviserad tillsyn pa omradet anser inte NDM att forslaget om

ett totalforbud mot alkoholreklam i sociala medier ar forenligt med
proportionalitetsprincipen.

NDM, NARINGSLIVETS DELEGATION FOR MARKNADSRATT

Anna-Karin Stromqgvist
Ordférande



NDMs medlemmar

BIL Sweden
(BIL Sweden — manufacturers/importers of cars, trucks & buses)

Direkthandelns Forening
(Swedish Direct Selling Association)

Finansbolagens Fdrening
(Association of Swedish Finance Houses)

Foretagarna
(Swedish Federation of Business Owners)

IAB Sverige
(Interactive Advertising Bureau, IAB Sweden)

Kontakta
(Swedish Contact Center Association)

Lantbrukarnas Riksférbund
(Federation of Swedish Farmers)

Lakemedelsindustriféreningen
(Swedish Association of the Pharmaceutical Industry)

Motorbranschens Riksférbund
(Swedish Association for Motor Retail Trades and Repairs)

Spelplan — ASGD (Dataspelsbranschen)
(Swedish Games Industry)

Stockholms Handelskammare
(Stockholm Chamber of Commerce)

SWEDMA
(Swedish Data & Marketing Association)

Svensk Digital Handel
(Swedish Distance Sellers (SDS))

Svensk Forsakring
(Insurance Sweden)

Svensk Handel
(Swedish Trade Federation)

Svenska Bankféreningen
(Swedish Bankers’ Association)



Svenska Franchiseféreningen
(Swedish Franchise Association)

Sveriges Marknadsférbund
(Swedish Marketing Federation)

Sveriges Annonsdrer
(Association of Swedish Advertisers)

Sveriges Kommunikationsbyraer
(Swedish Association of Communication Agencies)

Svenskt Naringsliv
(Confederation of Swedish Enterprise)

TidningsUtgivarna TU
(Swedish Media Publishers’ Association)

Tobaksleverantorsféreningen
(Swedish Tobacco Association)

NDMs ordférande: Anna-Karin Stromqvist, Svensk Handel

NDMs vice ordférande: Tina Wahlroth, Kontakta
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